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Multimedialer Erlebnispavillon:

14 interaktive Exponate und eine HD-Panoramaprojektion inszenierten

die Leistungsfahigkeit deutscher Schliisseltechnologien und boten den Besuchern
vielfaltige Méglichkeiten, selbst aktiv zu werden, zu forschen und zu entdecken
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DeutSCher PaViHOI‘I Expo 2008 Saragossa

Aufgabe: ,Wasser und nachhaltige Entwicklung” war das Leitthema der Weltausstellung
Expo 2008 in Saragossa, auf der sich Deutschland mit einem eigenen Beitrag als kompe-
tenter und sympathischer Partner fir die Lésung der weltweiten Herausforderungen prasen-
tierte. Die Stuttgarter Arbeitsgemeinschaft TOTEMS Communication & Architecture und
REINECKE NEW MEDIA entwickelte im Rahmen einer Wettbewerbsprasentation das
Konzept eines multimedialen Erlebnispavillons, der den nachhaltig geregelten Wasserkreis-
lauf in Deutschland mit allen Sinnen erfahrbar machte.

Lésung: Das emotionale Herzstiick des Pavillons ist eine 140 Meter lange, multimedial
bespielte Wasserbahn (24 Boote, 38 Audiokanale, 42 HD-Videoquellen, 52 Video-Screens,
zentrale Mediensteuerung). Der achtminitige Experience Ride beginnt in den unterirdischen
Héhlen des Grundwassers, fuhrt durch ein Labyrinth von Versorgungsleitungen in einen
futuristisch eingerichteten Privathaushalt, von dort weiter durch moderne Filter der Abwas-
seraufbereitung und zuriick in den natirlichen Wasserkreislauf, den Rhein. Nach dieser
Erlebnisreise betreten die Besucher eine multimedial bespielte Wasser- und Wissensland-
landschaft mit 14 interaktiven Exponaten, die den Besucher einladen, selbst aktiv zu werden,
zu forschen und das auf der Fahrt Erlebte inhaltlich zu vertiefen.

Ergebnis: Die erlebnisorientierte und inhaltlich anspruchsvolle multimediale Gestaltung des
Deutschen Pavillons war ein Highlight der Expo 2008. Uber 500.000 Pavillonbesucher waren
begeistert, Wartezeiten von (iber drei Stunden alltaglich. Eine vom Ministerium durchgefihrte
Besucherbefragung ergab, dass die multimediale und interaktive Préasentation der Themen
und Technologien im Vergleich zu anderen Pavillons besonders ansprechend war. Die
internationale Expo-Kommission zeichnete den deutschen Beitrag mit dem Golden Award fir
die beste inhaltliche Umsetzung des Expo-Themas aus.

Experience Ride:
140 Meter Fahrt, 9 Themensequenzen,
8 Minuten multimediales Programm




